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La primera de las grandes 
colecciones privadas de España, 
la Colección MER del 
matrimonio formado por Marcos 
Martín Blanco y Elena Rueda, 
recibirá este sábado a los 
Encuentros Colecciona que, 
como parte del Programa  
de Coleccionismo de la Feria 
Estampa, celebran su sexta 
edición hasta el mes de junio. 
Esta actividad permitirá conocer 
las más de 800 obras que 
componen esta colección única.

El Ballet Nacional de España 
llevará este sábado al Teatro 
Auditorio de Alcobendas una 
de sus grandes obras más 
vanguardistas, Electra, junto  
a la Orquesta de la Comunidad  
de Madrid (Orcam). Un trabajo 
que combina vanguardia, 
mitología y tradición realizado bajo 
la dirección de Antonio Najarro  
y coreografiada por el creador 
Antonio Ruz en colaboración con 
la bailarina Olga Pericet, referente 
en la renovación del flamenco.  

Vuelve la temporada de 
ronqueos, y el restaurante 
DeAtún (calle Ponzano, Madrid) 
organiza una experiencia 
gastronómica que permitirá 
disfrutar de los ronqueos con  
un menú degustación. Los días 
8, 15, 22 y 29 de mayo se servirán 
platos como Carpaccio de atún 
con tomate rehidratado y 
parmesano; Solomillo de atún  
a la cordobesa; o Taquitos  
de atún confitados con huevo  
de codorniz y trufa.

Vuelve la 
temporada 
de ronqueos

La versión  
de ‘Electra’ del 
Ballet Nacional

Una colección 
única de más 
de 800 obras

Aston Martin: “Si vendes lujo, 
no puedes producir en masa”
ENRIQUE LORENZANA Director de ventas de Aston Martin Lagonda para Europa.

Félix García. Madrid 
Enrique Lorenzana cumplirá el pró-
ximo 1 de mayo un  año como máxi-
mo responsable de las ventas en Eu-
ropa de la firma británica de lujo As-
ton Martin Lagonda. Lorenzana, que 
lleva vinculado al automóvil desde 
2001, cuando fichó por Audi, pasó al-
go más de 12 años (de 2006 a 2018) 
en Maserati, con cargos a nivel na-
cional y europeo. Al estar radicado 
en Fráncfort no entiende las dudas 
que hay sobre España en el propio 
país con la incertidumbre política. 
“La percepción que hay fuera es que 
somos un gran país; cuando en las 
multinacionales se abre un puesto 
para venir a España, se levantan mu-
chas manos. Parece como si la políti-
ca estuviera alejada de la realidad”. 

Respecto a su marca dice que “lo 
bueno de Aston Martin Lagonda 
desde la llegada de Andy Palmer [su 
consejero delegado] es que ahora te-
nemos una estrategia clara de lo que 
la marca quiere hacer. Seguimos un 
plan a 7 años con 7 coches nuevos. 
Así que todos los esfuerzos van al 
mismo sitio, con lo que las acciones 
de márketing y comerciales van en la 
misma dirección. Ganas eficiencia y 
la gestión es más fácil”. 

De hecho, Aston Martin cuenta 
con tres ramas de vehículos. Los 
Grandes Turismos donde se enmar-
ca el DBS y su futura versión desca-

potable, los deportivos pasionales 
con el Vantage a la cabeza. O los su-
perdeportivos como el Valkirye o el 
Aston Martin Redbull 003, fruto de 
la colaboración con la escudería aus-
tríaca de Fórmula 1. 

Primero todocamino 
Aston Martin vendió 6.441 coches en 
2018, cifra que se mantendrá este 
año. La demanda de la marca crece y 
Aston Martin duplicará su produc-
ción en 2022 a partir a raíz de la llega-
da de su primer todocamino, el DBX, 
que se hará en la nueva fábrica de Ga-
les y que estará en venta en 2020. 

Lorenzana afirma que no es un 
problema no tener más producción. 
Porque “si tú estás vendiendo lujo, 
no puedes ir a una producción masi-
va”.  Esto no quiere decir “que no es-
temos pendientes de lo que nuestros 
clientes demandan pero sin perder 
de vista que tenemos 100 años, cen-
trados en el lujo y la deportividad”. 

Por eso lanzan el DBX. “No pode-
mos estar ciegos a la demanda ni a 
nuestros competidores”, dice Loren-
zana , “llegamos con el todocamino a 
más clientes. Y seguro que este pro-
ducto nos va a abrir las puertas a ven-
der otros coches de tu marca”. 

Lagonda será 100% eléctrica 
Afirma el ejecutivo español que los 
números son importantes, sobre to-

do cuando eres una empresa cotiza-
da (lo es desde octubre de 2018) y 
“por eso se hace una planificación 
global de la gama, no por si un pro-
ducto es más rentable o no. Se trata 
de que hoy, la marca que más cosas 
está haciendo es Aston Martin”. 

De ahí que hayan lanzado el Aston 
Martin Rapide E, un vehículo 100% 
eléctrico y futuro coche de James 
Bond el agente 007, del que harán 
150 unidades. 

Y “por eso los dos últimos coches 
de los 7 que lanzaremos hasta 2022 
serán bajo la marca Lagonda [anti-
gua marca de lujo de grandes berli-
nas que luchará con Rolls-Royce y 
Bentley] y serán 100% eléctricos”. 
“Lagonda va a ser una marca de lujo 
cero emisiones”.  

En cuanto a los mercados, Aston 
Martin tiene separado Reino Unido 

de Europa “por el peso específico 
que tiene la marca en su país”. 

Se muestra satisfecho con la mar-
cha de las ventas, pero más con “el 
prestigio que crece de la marca: 
nuestros clásicos y usados se están 
revalorizando. Si a eso le añades que 
la gente joven tiene de nuestros co-
ches al estar en Fórmula 1 y Le Mans,  
genera un conocimiento de marca 
que no tenía hasta ahora. Nuestro 
cliente es discreto, sabe de coches, 
que valora el legado británico”. 

Red de distribución cercana 
Para distribuir sus coches explica 
“que vendes los coches donde tienes 
presencia. Debes tener una red ren-
table y nacional. El lujo es personal, 
requiere trato con el cliente”. 

Aston Martin cuenta con Quadis 
para distribuir sus coches en Barce-
lona y Valencia. Ahora acaba de abrir 
con Tayre en Madrid. “Tenemos que 
cubrir la zona de Marbella, Soto-
grande, Valderrama, hasta Gibral-
tar”. Sin olvidar País Vasco “que de-
berá estar cubierto desde Madrid y 
una de las sorpresas agradables para 
la marca en los últimos años”. 

Respecto a la red en Europa afir-
ma que “tenemos países como Ale-
mania y Suiza que son muy fuertes 
para Aston Martin, mientras que en 
otros hay que trabajar más  para ata-
car nuevos clientes”.

Enrique Lorenzana, director comercial de Aston Martin Lagonda para Europa en el concesionario Tayre de la marca británica en Madrid.
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“La percepción que hay de 
España fuera es que somos 
un gran país”, percibe desde 
Fráncfort, donde trabaja 

“Desde el concesionario de 
Madrid deberemos cubrir 
la zona sur entre Marbella, 
Sotogrande y Gibraltar”
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