
fuera la denomina «Yet (a la vez»). Esto 
implica que el vehículo goce de la me-
jor estabilidad «y a la vez» sea confor-
table, que sea rápido y eficiente, muy 
silencioso y ligero, elegante y aerodi-
námico, y que tenga un interior cáli-
do y atractivo al tiempo que funcional. 

En el verano de 1989 la utopía de To-
yoda se hacía realidad. La marca Le-
xus presentaba en el Salón del Auto-
móvil de Detroit (Estados Unidos) el 
modelo LS 400. UN modelo que ha 
marcado la senda por la que ha discu-
rrido la marca nipona en estos trein-
ta años de vida de la marca premium, 

según destaca Carluccio. Y el éxito 
llegó en Estados Unidos, donde Le-
xus dos años después del lanzamien-

to del LS 400 se convirtió en la marca 
de importación más importante del 
país. 

Maestros Takumi 
Esto fue posible porque Lexus consi-
guió aunar ventas, calidad y satisfac-
ción del cliente. Para conseguirlo, ex-
plica Carluccio, trabajó en base a los 
tres pilares de la marca: «la artesanía, 
la precisión y la calidad del producto». 
Las tres están garantizadas por los Ta-
kumi, que son los «maestros artesa-
nos» de  Lexus. Para ser Takumi hay 
que superar el test Origami, que con-
siste en hacer un gato en papiroflexia 
con la «mano no-dominante» en me-
nos de 90 segundos. Además, los Ta-
kumi deben tener, al menos, una expe-
riencia de 25 años con lo que consiguen 
una sensibilidad muy especial para 
percibir cosas que la mayoría no de-
tectaría mediante la vista y el tacto. 

Otro de los hitos de la marca, fue el 
lanzamiento en 1998 del Lexus RX, el 
primer crossover de lujo de la historia 
y con el que el marca japonesa creaba 
un nuevo segmento. En 2004 el prota-
gonismo recayó en el Lexus RX400h, 
que fue el primer híbrido premium de 
la historia y al que Leo Carluccio defi-
ne como «potente, pero respetuoso 
con el medioambiente»; y en 2005 para 
el deportivo LFA, del que solo se fabri-
caron 500 unidades. 

El período 2008-2011 fue «difícil» 
para la marca por la gran crisis finan-
ciera internacional y por el terremo-
to y tsunami de Fukusima (Japón), que 
les hizo «tambalearse», confiesa Car-
luccio, pero del que salieron «más for-
talecidos» y con la berlina GS, que es-
tableció un nuevo estilo de diseño en 
Lexus, y con la decisión de abandonar 
las motorizaciones diésel para cen-
trarse en las híbridas. 

En 2012 sacan el prototipo LF-LC, 
que muestra hacia donde apunta el fu-
turo de Lexus; y 2019 el de la nueva ge-
neración, la cuarta, de la motorización 
híbrida que emplean sus modelos, caso 
del nuevo UX 250h.  Y todo ello sin ol-
vidarse del cliente, ya que en 1898 es-
tablecieron que en el precio del vehí-
culo se incluyesen dos mantenimien-
tos gratuitos y que el vehículo se 
devuelva lavado.

M. TRIGUEROS 

EL VENDRELL (TARRAGONA) 

Lexus es la historia de una utopía, de 
un «imposible», que nacía en 1989 con 
el lanzamiento del modelo LS 400. Des-
de que en 1983 el presidente de Toyo-
ta, Eiji Toyoda, lanzara el reto a la or-
ganización de construir «el mejor co-
che de lujo del mundo» hasta que se 
materializó, la idea tuvo que superar 
un sin fin de problemas. Lo primero 
de todo fue definir cómo debería ser 
ese vehículo. 

El encargo de hacer realidad el reto 
recayó en el ingeniero Ichiro Suzuki, 
que desde el principio, a cada propues-
ta que hacía de cómo debería ser el co-
che y qué tecnología debería de inco-
porar escuchaba la palabra «imposi-
ble», según recordó en un acto con 
medios de comunicación el director 
general  de Lexus en España, Leo Car-
luccio. Para hacer realidad el proyec-
to se invirtió un millón de dólares de 
la época y se destinó a un ejército de 
1.400 ingenieros la búsqueda del «im-
posible». Durante seis años se realiza-
ron 1.000 prototipos de motores y se 
diseñaron 450 vehículos de prueba, 
que recorrieron más de 4,4 millones 
de kilómetros. 

El nombre de Lexus se eligió tras 
estudiar 260 propuestas. A la final lle-
gó el nombre de Alexis, al que se le qui-
tó la «A» incial para pasar a Lexis, a la 
que se le sustituyó la «I» por una «U» 
para dar origen a Lexus. Pero para que 
lo imposible se convirtiese en realidad 
se acordó que la filosofía de un Lexus 

30 años de un «imposible»
· Lexus cumple tres 

décadas como 
referente en la élite  
de las marcas premium
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S.M. MADRID 

El subdirector de Movilidad de la 
Dirección General de Tráfico (DGT), 
Jorge Ordás, ha afirmado que el uso 
del casco «debería ser obligatorio 
para las bicicletas y debe ser obli-
gatorio para patinetes» que circu-
lan por núcleos urbanos. Así lo in-
dicó ayer en la presentación de la 
campaña «Circula con cabeza y 
aparca con corazón», impulsada por 
la Asociación por la Prevención de 
Accidentes de Tráfico (AESLEME) 
y la compañía de micromovilidad 
Voi, en colaboración con el Ayunta-
miento de Madrid. 

En su intervención, Ordás ha de-
fendido que «es muy importante 
que a estos vehículos se les vea».   
«La DGT, en este sentido, siempre 
lo ha tenido claro. El casco debería 
ser obligatorio para las bicicletas y 
debe ser obligatorio para patinetes. 
Son usuarios vulnerables en sí mis-
mos. Independientemente de que 
vayan a una velocidad distinta al 
peatón, son usuarios vulnerables 
en la vía», ha argumentado Ordás. 

En este contexto, ha afirmado 
que Tráfico quiere exigir a los usua-
rios de patinetes eléctricos el uso 
de casco y chaleco, y que se dispon-
ga de seguro, una obligatoriedad 
que establecería en «un segundo 
paquete» normativo posterior a la 
publicación del Real Decreto de me-
didas de pacificación urbana.

La DGT, partidaria 
de que el casco sea 
obligatorio en 
patinetes y bicis

MOVILIDAD

Eiji Toyoda, presidente de 
Toyota, lanzó en 1983 el reto 
de construir el mejor coche 

de lujo del mundo

E.M. MADRID 

Catorce ciudades españolas de más 
de cien mil habitantes recibieron 
ayer el premio «Visión Zero Muni-
cipal» por haber tenido «cero falle-
cidos» en accidentes de tráfico du-
rante 2018 en sus vías urbanas. Es-
tas ciudades fueron galardonadas 
dentro del primer Congreso Nacio-
nal de Movilidad que se celebra has-
ta hoy en IFEMA en coincidencia 
con el Salón Internacional de la Mo-
vilidad SEgura y Sostenible Trafic 
2019. 

Se trata de las ciudades madri-
leñas de Alcalá de Henares, Parla, 
Torrejón de Ardoz y Alcobendas; y 
de las catalanas Lleida, Mataró, San-
ta Coloma de Gramanet y Reus. Asi-
mismo, recibieron este premio El-
che (Alicante), Jerez de la Fronte-
ra (Cádiz) y la capital gaditana, 
Burgos, Logroño y Telde (Las Pal-
mas).

Premian a 14 
ciudades por tener 
«cero muertes» en 
accidente de tráfico
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