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Las tiendas del centro de Valladolid acogieron a un gran número de clientes durante el comienzo de la campaña invernal. J.M. LOSTAU

Los Premios 
Feroz repetirán 
con los vinos 
de la Ribera 
del Duero

VALLADOLID 

El Consejo Regulador de la De-
nominación de Origen de Ribera 
del Duero repite como vino ofi-
cial de la VII edición de los Pre-
mios Feroz, que se celebrará en 
el Teatro Auditorio Ciudad de Al-
cobendas el próximo 16 de ene-
ro, según informó en un comuni-
cado recogido por Ical. 

 De esta forma, la DO estará 
de nuevo presente en el recono-
cido certamen que se viene cele-
brando desde el 2014, organiza-
dos por la Asociación de Infor-
madores Cinematográficos de 
España (AICE) que agrupa a 
más de 230 periodistas y críticos 
del mundo del cine, y que se ha 
convertido en una de las citas 
imprescindibles del séptimo arte 
en nuestro país. 

 Para la ocasión, Ribera del 
Duero ha elaborado una edición 
limitada de 250 botellas de vino 
tinto crianza, con la imagen de 
los lobos de los Premios Feroz, 
para el disfrute de los asistentes 
durante los diferentes actos de 
estos galardones. 

 Asimismo, Ribera del Duero 
obsequiará a todos los nomina-
dos con una edición especial 
personalizada cuyas etiquetas 
reflejarán sus papeles, el cartel 
de su serie o película, o momen-
tos del rodaje de las produccio-
nes, y a los hermanos Gutiérrez 
Caba, quienes recibirán el Pre-
mio Feroz de Honor 2020 en re-
conocimiento a su trayectoria en 
el cine, la televisión y el teatro. 

 La Asociación de Informado-
res Cinematográficos de España 
(AICE) también contará con una 
edición especial personalizada 
para sus miembros y guionistas 
de la gala, así como para la ac-
triz María Hervás, presentadora 
de esta edición, y para la presi-
denta de la asociación María 
Guerra, que será la encargada 
de anunciar el brindis conme-
morativo de este año con vino 
Ribera del Duero. 

 Tras la acogida de la anterior 
edición de los Premios Feroz y 
después de haber estado presen-
te en las últimas ediciones de la 
Semana Internacional de Cine 
de Valladolid (SEMINCI) y los 
Premios Sitges, Ribera del Due-
ro continúa reforzando su com-
promiso con el mundo de la cul-
tura y el cine 

 «Los vinos de Ribera del Due-
ro, al igual que todos aquellos 
que hacen posible nuestra DO, 
comparten la pasión, la calidad y 
la creatividad que vemos refleja-
do en el mundo del cine», afirmó 
el director general de la DO Ri-
bera del Duero, Miguel Sanz.

El frío anima el primer día de rebajas 
Las asociaciones locales de comerciantes esperan un aumento de las ventas próximo 
al 2% donde la moda, el calzado y los complementos serán los favoritos de los clientes

RICARDO GARCÍA  VALLADOLID 

El primer día de rebajas de Valla-
dolid fue una jornada marcada por 
el frío, un fenómeno que no solo 
no achantó a los ciudadanos, si no 
que además se convirtió en un fac-
tor muy importante a la hora de 
que estos decidieran que clase de 
productos iban a comprar primero. 
Y es que, según apuntan desde las 
asociaciones de comerciantes, el 
invierno fomenta la adquisición de 
ropa de abrigo y especialmente 
jerseys, unos productos que ha-
bían perdido presencia durante las 
últimas campañas. 

Durante la jornada de ayer, por 
las calles del centro de Valladolid 
se pudo ver a miles de personas 
cargadas con bolsas que ya van ro-
tuladas anunciando el comienzo 
de las rebajas. No obstante, estas 
no fueron las únicas, ya que du-
rante los primeros días de la cam-
paña también existe mucho movi-
miento de clientes que se acercan 
a cambiar o devolver aquellos re-
galos de Reyes con los que no han 
acertado.  

Sobre estas devoluciones, mu-
chos comerciantes las ven como 
algo contraproducente, ya que im-
plica invertir un tiempo de aten-
ción que no se traduce en una ven-
ta, puesto que esta ya se produjo 
con anterioridad. Sin embargo, las 
asociaciones de comerciantes Fe-

cosva y Avadeco opinan que cual-
quier tipo de presencia de los 
clientes en los establecimientos re-
sulta positivo. Al fin y al cabo, que 
una persona se desplace hasta un 
comercio es suficiente para que 
pueda conocer los productos que 
ofrece e incluso aprovechar algún 
descuento que los haga aún más 
atractivos. 

Estas dos asociaciones de co-
merciantes valoran positivamente 
el comienzo de la campaña de las 
rebajas de invierno, y tiene gran-
des esperanzas depositadas en los 
próximos dos meses. Avadeco y 
Fecosva creen que durante este pe-
riodo se continuará con la tenden-
cia positiva en cuanto al volumen 
de ventas que se apreció a lo largo 
de 2019. Desde la primera además, 
cifran este crecimiento entre el 1,5 
y el 2%, y aunque este dato está le-
jos del crecimiento medio nacional 
(3%) e incluso de la media de Cas-
tilla y León (4,9%), esperan que es-
ta tendencia continúe y, si es posi-
ble, que mejore hasta el 29 de fe-
brero, fecha oficial en la que se 
dará por finalizado este periodo. 

Las rebajas, no obstante, no so-
lo afectan a los pequeños comer-
cios de la ciudad. Los centros co-
merciales también ven en estos dí-
as como sus ventas aumentan 
considerablemente. Además, se da 
la circunstancia de que entre am-

bos no se ven como enemigos, si 
no más bien como un complemen-
to o como dos alternativas con di-
ferentes ofertas. El presidente de 
Fecosva, Jesús Herreras, hace una 
matización sobre esto, e indica que 
estas grandes superficies son el 
destino favorito de los clientes du-
rante el fin de semana, si bien du-
rante el resto de días, los clientes 
se reparten de manera más o me-
nos pareja entre todo tipo de esta-
blecimientos. Alejandro García, 
presidente de Avadeco, añade que 
para él los centro comerciales aco-
gen a los compradores que vienen 
de fuera de Valladolid. Por el con-
trario, los compradores de toda la 
vida prefieren el pequeño comer-
cio de proximidad.  

Sobre esto cabe destacar que el 
centro comercial Río Shopping 
aprovechó el comienzo de las re-
bajas para convertirse en ‘pet-
friendly’, de manera que permitirá 
a los clientes acceder a las instala-
ciones acompañados de sus mas-
cotas. 

Otro punto importante sobre las 
rebajas que ha cobrado relevancia 
durante los últimos años es la 
compra por internet, que ahora 
ocupa un gran porcentaje del total 
de las ventas realizadas. Las aso-
ciaciones de comerciantes opinan 
que esta es una tendencia popular 
entre los jóvenes, pero que en el 

rango de edad a partir de los 40 
años va perdiendo fuerza, tal y co-
mo apuntan desde Avadeco, y se 
sigue recurriendo a la tienda física 
para adquirir los productos. Mu-
cho más evidente es esta circuns-
tancia entre las personas mayores, 
que por lo general tienen dificulta-
des a la hora de desenvolverse con 
las nuevas tecnologías. 

PIDEN REGULACIÓN 
El presidente de Fecosva, Jesús 
Herreras, habló también sobre la 
necesidad de regulación de las re-
bajas. Para él, que algunos estable-
cimientos ofrezcan descuentos du-
rante la campaña de Navidad hace 
que los clientes aprovechen esos 
días para realizar las compras y 
que los primeros días de campaña 
no se aprecie tanta demanda como 
en años anteriores. 

Con respecto a esto, Herreras 
recuerda que el objetivo funda-
mental de las rebajas es «liquidar 
artículos por fin de temporada», 
algo que no tiene nada que ver con 
otro tipo de ofertas, que «han he-
cho daño». No obstante, también 
sostiene que los clientes siguen 
siendo fieles a las rebajas tradicio-
nales, cuyo comienzo se establece 
el día siguiente a la jornada de Re-
yes y que en 2020 se alargarán 
hasta el 29 de febrero, dado que se 
trata de un año bisiesto.
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